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Wachsen. - Gestern
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Reales BIP in Deutschland; Veranderung zum Vorquartal in Prozent
Quelle: Destatis
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Wachsen. - Morgen
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Produktionspotenzial, Veranderung gegeniiber dem Vorjahr in Prozent
Quelle: Bundesregierung, Gemeinschaftsdiagnose, eigene Berechnungen
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Anders. — Aktuelle Herausforderungen (kurzfristig)

Energie Lieferkette

Abschwung
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Anders. — Aktuelle Herausforderungen (langfristig)

Arbeitskrafte-

Digitalisierung Nachhaltigkeit

mangel
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Erfolgreich. — Dekarbonisierung = Deindustrialisierung?

170 -
160 -
£ 150 ~
i_ 130 A
% 120 A
y 110 A
0 . . . . . .
1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020

Reales BIP je Einheit Primarenergie, Index 1991 = 100
Quelle: AG Energiebilanzen
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BIP-Wachstumsbeitrage in Prozentpunkten; * Prognose
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Quelle: Destatis, eigene Berechnungen
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Erfolgreich. — Deglobalisierung = Ende des Wachstums?

1,3
0,4
-1,9
0,8
0,1
-0,7
0,0
0,8
-0,1
-0,1
-0,3
0,5
0,1
-0,2

Aullenbeitrag
1,2
0,8
1,3
-0,6
0,6
0,2
-0,6
0,2
-0,6
-0,6
-0,8
0,8
-1,6
0,1

Handelsblatt

111 MEDIA GROUP



Erfolgreich. — Energiewende = Unternehmensexodus aus Deutschland?

Was sind die zur Zeit groBten Herausforderungen
fur den Erfolg lhres Geschafts in Deutschland?
Antworten in Prozent der Befragten®

Steigende Energie- und Materialkosten T4 %

Lieferkettenprobleme 58 %

Fachkraftemangel 42 %

Was werden in den nachsten drei Jahren die groBten
Herausforderungen sein fiir den Erfolg lhres Geschafts
in Deutschland? Antworten in Prozent der Befragten!

Fachkrédftemangel 79 %

Steigende Energie- und Materialkosten 53 %
|

Lieferkettenprobleme 32 %
I

Schulnoten! fiir den Standort Deutschland

1 Befragt wurden die 50 groRten US-Unternehmen in Deutschland, Sept. 2022
Quelle: AmCham Germany, Accenture, Unternehmen
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